CENTRE ECONOMICE pe scurt
Conferinta de lansare 27 ian 2011

FISA PROIECT: “CENTRE ECONOMICE: Convergenta pregatirii universitare cu viata activa in
domeniul economic

Axa Prioritara: 2— , Corelarea invatarii pe tot parcursul vietii cu piata muncii”, domeniul
major de interventie 2.1, Tranzitia de la scoala la viata activa”.

Durata: 30 luni.

Valoare totala: 20.884.101,70 lei
- asistenta financiara nerambursabila 17.394.243,34 |ei.

Parteneri:
- Ministerul Educatiei, Cercetarii, Tineretului si Sportului (MECTS)-beneficiar,
- Universitatea , Vasile Alecsandri” din Bacau,
- Universitatea , 1 Decembrie 1918” din Alba lulia,
- Universitatea ,Constantin Brancusi” din Targu lJiu,
- Novensys Corporation
- Media One.

Scop: Cresterea abilitatilor practice studentilor care au participat la activitatile Centrelor
Economice si in stagiile de practica studenteasca.

Tmbunatitirea competentelor studentilor care urmeaza specializari din domeniile marketing si
management, aflati in situatia de tranzitie de la scoala la piata muncii.

1. Bugetul de info-publicitate
Buget info-pub = 1,07% din buget total al proiectului

2. Target
- 450 de studenti pregatiti in stagii de practica la 9 companii economice

Profil public tinta:
- studenti in ani terminali
- someri in vederea reinstruirii
- noi angajati din companii
- persoanele care intentioneaza sa-si infiinteze o firma proprie
- companii interesate de calificarea superioara ai posibililor lor noi angajati.

3. Campania de comunicare
Scop: informarea studentilor din cele 3 centre universitare si operatorilor economici locali

asupra beneficiilor oferite de acest proiect si pregatirea primei generatii de studenti si
absolventi de studii superioare pentru incadrarea profesionala.



Ne dorim in acelasi timp ca prin implementarea acestui proiect pilot, Tn viitor un numar cat mai
mare de studenti sa fie interesati de beneficiile oferite de acest modul software si de
networking-ul astfel creat, utilizand aceste instrumente pentru dezvoltarea competentelor
studentilor adaptate cerintelor reale ale pietei muncii.

Medii (specifice targetului)

Promovare online: site proiect (www.centre-economice.ro) si campanie de banner
exchange

Campanie de marketing direct catre publicul {inta

Campanie in presa scrisa (machete de presa): publicatii care pot ajunge la target
(locale sau de specialitate)

Campania radio: posturile locale din cele 4 orase: Bucuresti, Bacau, Tg. Jiu, Alba lulia
Servicii de PR: comunicate de presa, conferinte lansari

Diseminare de materiale de informare catre publicul tinta

(pliante, brosuri, afise, mape, etc)



http://www.centre-economice.ro/

